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ا�لخص التنفيذي

ك̈ة § دبليو ¦ تقريرها ا�خ£ لجس النبض � منطقة ال�ق ا�وسط،  أصدرت 

وهو جزء من ا�ستط�ع العا�ي �راء ا�ستهلك� الذي تجريه ال�كة، ويسلط الضوء 

ع� ا�ستهلك الذي تزوّد بأحدث التقنيات وبات � ي®دد � البحث عن ا�علومة 

قبل اتخاذ قراره النها³ بال�اء.  

وينطلق التقرير من التوجّه الذي تطرقّ له ا�صدار الخامس، حيث اعتُ
 التضخم 

وارتفاع تكاليف ا�عيشة عاملَ� رئيسي� يؤثران � سلوك ا�ستهلك� � ا�نطقة. 

و� ا�صدار السادس، نرى أن ا�تسوّق بات أكÃ إحاطة با�سعار � بل يحرص ع� 

ا�قارنة ب� أسعار السلع ا�توفرة من مصادر مختلقة مثل ا�واقع ا�لك®ونية لتجار 

التجزئة أو تطبيقاتهم وا�واقع أو التطبيقات ا�خصّصة للتجارة ا�لك®ونية، إضافة 

إÍ تصفح مواقع التواصل ا�جتËعي ل�ط�ع ع� التقييËت والتوصيات والشهادات 

الحية. ومع ارتفاع مستوى الدراية والوعي لدى ا�ستهلك، ازداد استخدامه للمنصات 

ا�تخصّصة �قارنة ا�سعار كوسيلة مُكمّلة �حركات البحث، وأمازون، ومواقع 

التواصل ا�جتËعي، وا�راء ا�تداولة شفهياً ب� ا�ستهلك� ا�خرين للسلع. 

أما بالنسبة إÍ مكان تسوّق ا�ستهلك� � ال�ق ا�وسط، يفضّل هؤ�ء ا�تاجر 

ا�ادية أكÃ بقليل من التسوق ا�لك®وÓ عن طريق الهاتف ا�حمول أو الحاسب 

 .Ôا�

ونلحظ توجهاً آخر � ال�ق ا�وسط كقضاء ا�ستهلك� وقتاً أك
 � تصفّح ا�وقع 

 Íللع�مة التجارية حرصاً ع� اتخاذ قرارهم عن سابق اط�ع، إضافة إ Óا�لك®و

ارتفاع نسبة السلع ا�رتجعة لتجار التجزئة. 

وكË رأينا � ا�صدارات السابقة (الثالث و الرابع و الخامس)، يوÔ ا�ستهلكون � 

ا�نطقة أهمية ك
ى ع� ا�ستدامة � ا�نتجات. وأخ£اً، باتت ا�نطقة تشهد، 

بشكل عام، نشوء جيل أصغر سناً وأكÃ إ�اماً بالتقنية، وهم Øيلون أكÃ من 

ا�ستهلك� العا�ي� إÍ استخدام التقنيات الناشئة خ�ل رح�تهم التسوقية.

� ما يÜ النتائج الرئيسية التي توصّلنا إليها: 

ة̈ من  %68 من ا�ستهلك� ا�قليمي� (مقابل 63% عا�ياً) يش®ون مبا

ا�وقع ا�لك®وÓ للع�مة التجارية.

 

قبل ال�اء، يقوم أكÃ من 60% من ا�ستهلك� ا�قليمي� و50% من 

ا�ستهلك� العا�ي� بالبحث عن ا�نتجات ع
 ا�ن®نت، بحثاً عن تقييËت 

ا�نتجات وأسعارها التنافسية.

  

يستخدم أكÃ من 50% من ا�ستهلك� ا�قليمي� والعا�ي� ا�ش®اكات من 

أجل الراحة.

%20 ع� ا�ستوى ا�قليمي و 15% ع� مستوى العاÝ ع� استعداد 

لدفع ما ب� 11% إÍ 20% أع� من ا�توسط   للمنتجات ذات البصمة 

ك̈ة ذات مËرسات أخ�قية. الكربونية ا�نخفضة أو التي تقدمها 

يعتقد 20% من ا�ستهلك� ا�قليمي� (مقابل 17% عا�ياً) أن الوصف 

الدقيق وا�فصل للمنتج أمر بالغ ا�همية لتقليل العائدات.

https://www.pwc.com/m1/en/publications/global-consumer-insights-survey-2023-pulse-5-middle-east-findings-ar.html
https://www.pwc.com/m1/en/publications/global-consumer-insights-survey-2022-middle-east-findings.html
https://www.pwc.com/m1/en/publications/global-consumer-insights-survey-2022-pulse-4-middle-east-findings.html
https://www.pwc.com/m1/en/publications/global-consumer-insights-survey-2023-pulse-5-middle-east-findings.html


  يعتمد ا�ستهلكون ع�1
       البحث والتكنولوجيا عند حسم

قراراتهم ال�ائية.



كشف ا�ستط�ع عن أن ا�ستهلك� � 
ال�ق ا�وسط ع� دراية واسعة واط�ع 

كب£ بأسعار السلع ويفضلون اتخاذ 
 ßقراراتهم عن علم واط�ع قبل ا�
بال�اء. وهم � العادة يستخدمون 
هواتفهم الذكية أو أجهزتهم ا�خرى 
ا�تصلة با�ن®نت �قارنة ا�سعار  
إلك®ونياً وداخل ا�تاجر وقراءة 

التقييËت ع� ا�واقع ا�لك®ونية 
ومواقع التواصل ا�جتËعي. 

يلعب ا�ن®نت دوراً مهËً � كيفية قيام ا�ستهلك� بالبحث عن 

ا�نتجات � ال�ق ا�وسط مع وجود اخت�فات طفيفة � طرق البحث 

الخاصة بهم. وافق أكÃ من 60% من ا�ستهلك� الذين شملهم 

ا�ستط�ع � ال�ق ا�وسط ع� قيامهم بالبحث بشكل متكرر عن 

ا�نتجات ع
 ا�ن®نت، بحثاً عن تقييËت ا�نتجات وا�سعار التنافسية. 

يستخدم أكÃ من نصف ا�ستهلك� ا�قليمي� تطبيقات تجار التجزئة 

ع� هواتفهم ا�حمولة �قارنة ا�نتجات (مقابل 40% عا�ياً)، 

ويستخدمون هواتفهم � ا�تجر �قارنة ا�نتجات وتحديد ما إذا كانت 

أرخص ع� موقع الويب (مقابل 35% عا�ياً) وأيضاً يستخدمون وسائل 

ة̈ أو ا�رئية قبل ال�اء  التواصل ا�جتËعي لعرض ا�راجعات ا�با

(مقابل 37% عا�ياً).
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كم مرة تستخدم عادةً جهازك ا�حمول أو هاتفك الذâ للقيام بأي مË يÜ قبل اتخاذ قرار ال�اء؟
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كنظرائهم العا�ي� (54%)، يستخدم نصف ا�ستهلك� � ال�ق ا�وسط محركات البحث لدراسة ا�نتجات، مË يصنفها كواحدة من أفضل ث�ث طرق للبحث عن ا�نتجات. يصل عدد 

ا�ستهلك� الذين يبحثون � أمازون (49%)، ومنصات التواصل ا�جتËعي (41%)، بينË يبحث 33% من ا�ستهلك� عن معلومات عن ا�نتجات من خ�ل قراءة مراجعات العم�ء والتحدث 

إÍ عائ�تهم وأصدقائهم.

ع� صعيد ا�نطقة، صنّف 27% من ا�ستهلك� � مå محركات البحث ع� أنها الوسيلة ا�فضّلة، مقارنة بـ24% � ا�مارات العربية ا�تحدة، و19% � ا�ملكة العربية السعودية. وصُنّف موقع 

أمازون كا�نصة ا�وÍ ا�فضّلة � دولة ا�مارات، حيث عّ
 24% من ا�ستطلَع� عن استخدام أمازون للبحث عن السلع ع
 ا�ن®نت، يليهم 21% � مå، و15% � ا�ملكة العربية السعودية. وأفاد 

14% من ا�ستطلَع� � ا�ملكة العربية السعودية بأنهم يفضّلون البحث عن السلع ع� ا�واقع ا�لك®ونية للتجار وع
 شبكة ا�صدقاء والعائلة، وهو معدّل أع� من باقي الدول ا�ستطلَعة.  

ا̈ءها؟ بشكل عام، أين تقوم عادةً بالبحث عن العناæ/ا�نتجات التي تنوي 
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و� موضوع ا�ع�نات، كشفت نتائج ال�ق ا�وسط أيضاً عن أن 

ا�ع�نات ا�دفوعة ع� مواقع التواصل ا�جتËعي صُنّفت من ب� 

ا�دوات الث�ث ا�كÃ تأث£اً التي يستخدمها ا�ستهلكون، حيث 

صوّت لها 49% من اُ�ستطلَع�، و� طليعتهم جيل ا�لفية 

(52%) ثم الجيل "زد" (48%). و� ا�نطقة، يفضّل 34% من 

ا�سُتطلعَ� ا�ع�نات التي تقدّمها الشخصيات ا�ؤثرة وا�شاه£. 

� ح� كانت ا�ع�نات ا�دفوعة ع� مواقع التواصل ا�جتËعي 

منت�ة ا�ستخدام � مå وا�مارات، كان ا�قبال ع� إع�نات 

ا�ؤثرين يزداد أيضاً � صفوف جيل ا�لفية والجيل "زد" � هات� 

الدولت�. 

من ا�توقع أن تزداد ا�بيعات العا�ية ع
 التجارة ع� مواقع 

التواصل ا�جتËعي من 992.4 مليار دو�ر تقريباً � العام 2022 

إÍ 2.9 تريليون دو�ر � العام 2026. (ا�صدر: ستاتيكا). 

وبحسب تقرير صادر عن § دبليو ¦ بعنوان هل ع�متك 

التجارية جاهزة لسوق مواقع التواصل ا�جتËعي البالغة قيمته 3 

تريليون دو�ر؟ فإن تطور التجارة ع� مواقع التواصل ا�جتËعي 

يقدم لل�كات فرصة تحقيق عائدات ملحوظة ع� استثËراتهم.

أما بالنسبة اÍ ا�ع�نات التلفزيونية التقليدية، فقد فضّل %32 

من ا�سُتطلعَ� هذا النوع من ا�ع�نات، � ح� اختار %42 

ة̈ بالعروض والخصومات ع�  ا�ع�نات التي تربطهم مبا

ا�نتجات من الع�مات التجارية ا�فضّلة لديهم. وشكّلت 

ة̈ بالعروض والخصومات  ا�ع�نات التي تربط ا�ستهلك مبا

وا�ع�نات ا�دفوعة ع� مواقع التواصل ا�جتËعي êوذجاً 

إع�نياً من ب� ا�كÃ تفضي�ً � ا�ملكة العربية السعودية، حيث 

صوّت له 25% من اُ�ستطلَع�. 

ما هي أنواع ا�ع�نات التي تجدها

ا�كÃ تأث£اً � اتخاذ قرار ال�اء؟

/

https://www.pwc.com/us/en/services/consulting/business-transformation/library/social-commerce.html
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2.1
التسوّق � ا�تجر خيار مفضّل 

والدفع الذاì يزداد رواجاً رغم ارتفاع 
معد�ت ال�اء ع
 ا�ن®نت

من ال�فت أن ا�تسوّق� � ال�ق ا�وسط يفضّلون ا�تاجر 

ا�ادية وا�تاجر ا�لك®ونية بالتساوي. وقد كشفت نتائج 

ا�ستط�ع عن أن 49% من اُ�ستطلَع� � ا�نطقة فضّلوا كث£اً 

زيارة ا�تاجر ا�ادية للتسوّق � ا�شهر ا�ثني ع� ا�خ£ة، � 

ح� فضّل ما يقُارب 43% التسوّق ع
 ا�ن®نت بواسطة 

 .Ôالهاتف ا�حمول و31% بواسطة جهاز الحاسب ا�

واستخدمت أقلية صغ£ة (20%) ا�جهزة القابلة لîرتداء 

 ïللتسوّق اليومي أو ا�سبوعي، � ح� استخُدم الواقع ا�ف®ا

من قبَل 18% فقط.

ومع سعي ا�نطقة إÍ تخطيّ التوقعات � تقديم تجارب 

تسوقية فريدة للمستهلك�، فإن تقنية ا�سح الذاì أو الدفع 

الذاì � ا�تاجر ا�ادية باتت أكÃ انتشاراً فيها. وكشف 

ا�ستط�ع عن أن أكÃ من 50% من ا�ستهلك� � ا�نطقة 

يفضّلون الدفع الذاì � ا�تجر ا�ادي باعتباره طريقة أðع 

بفضل الشاشة اللمسية العالية ا�ستجابة (53% � ا�مارات و

52% � مå) وتنوّع خيارات الدفع (58% � مå و%51 � 

ا�ملكة العربية السعودية). ويستخدم 42% من ا�ستهلك� � 

ة̈  ا̈ء السلع مبا ا�نطقة هذه الوسيلة باعتبارها تتيح لهم 

من الرفوف بدون الحاجة إÍ ا�نتظار � الطواب£ الطويلة.
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أي مË يÜ، إن وجد، يشجعك ع� استخدام الدفع الذاì كث£اً � ا�تجر؟



2.2
ا�واقع ا�لك®ونية للع�مات 

التجارية موثوقة

أظهرت نتائج منطقة ال�ق ا�وسط عن سلوك تسوّقي �فت آخر، حيث يفضّل 

جيل ا�لفية والجيل "زد" تحديداً زيارة ا�وقع ا�لك®وÓ للحصول ع� مزيد 

من ا�علومات حول السلعة ليتسنى لهم اتخاذ قرار مطلّع. وتجربة ا�وقع 

ا�لك®وÓ كانت أساسية بالنسبة إÍ 68% من اُ�ستطلع� الذين اش®وا السلع 

ة̈ من ا�وقع ا�لك®وÓ للع�مة التجارية، مقابل 63% من اُ�ستطلع� العا�ي�. �  مبا

ة̈ من ا�وقع ا�لك®وÓ للع�مة التجارية،  مå، اش®ى 71% من اُ�ستطلَع� السلع مبا

يليهم 66% � ا�مارات و65% � ا�ملكة العربية السعودية. 

ة̈ من  وأكÃ من نصف ا�سُتطلعَ� � ا�نطقة اش®وا الطعام وا��وبات وا��بس وا�كسسوارات مبا

ا�وقع ا�لك®وÓ للع�مة التجارية، كË أن أكÃ من 40% منهم اش®وا ا�جهزة ا�لك®ونية، ومنتجات العناية 

بالجËل والعناية الشخصية.

جاء التأكّد من أصالة ا�نتجات وس�متها � طليعة ا�سباب التي دفعت بـ31% من ا�ستهلك� � ا�نطقة (مقارنةً 

ةً̈ من ا�وقع ا�لك®وÓ للع�مة التجارية، � ح� فضّل %19  ا̈ء ا�نتجات مبا  Íإ (Ýبـ24% ع� مستوى العا

منهم زيارة هذه ا�واقع ا�لك®ونية للحصول ع� أسعار أفضل وأكÃ تنافسية.

وتشكّل السلع ا�رتجعة تحدياً كب£اً بالنسبة إÍ تجار التجزئة � ا�نطقة، حيث يؤدي العدد ا�تزايد من السكان 

الذي يفضّلون التسوق ع
 ا�ن®نت إÍ زيادة حجم السلع ا�رتجعة. 

كشف استط�عنا أن 20% من ا�ستهلك� � ا�نطقة و17% من ا�ستهلك� � العاÝ يجدون أن ا�وصاف الدقيقة 

وا�فصّلة للمنتجات عامل بالغ ا�همية للحدّ من عدد السلع ا�رتجعة، تليها القدرة ع� قراءة تقييËت العم�ء 

السابق� (16% مقارنةً بـ14% عا�ياً) ومعلومات القياس الدقيقة (15% مقارنةً بـ18% عا�ياً). 
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2.3
ا̈ء أحدث ا�نتجات التقنية   Íا�سارعة إ

ا̈ء   Íغالباً ما يسارع ا�ستهلكون � ال�ق ا�وسط، وهي منطقة تتبنى التكنولوجيا ا�تقدّمة وتواكب ا�بتكار، إ

أحدث ا�نتجات التقنية òجرد توفرها. 

ا̈ء التقنية ا�تطورة وتجربتها   Íوكشف ا�ستط�ع أن 67% من ا�ستهلك� � ال�ق ا�وسط يبادرون قبل غ£هم إ

.Ýفور توفرها - وهي نسبة أع� بكث£ من نسبة 48% ا�سجّلة ع� مستوى العا

بالحديث عن التقنية، تجدر ا�شارة إÍ أن عا�ي الذكاء ا�صطناعي والواقع ا�ف®اï حافل� بفرص هائلة لل�اء 

والتسوّق ع
 ا�ن®نت. 

كشفت النتائج التي توصلنا إليها � منطقة ال�ق 

ا�وسط أن 27% من ا�ستهلك� سمعوا عن عاÝ الواقع 

ا�ف®اï، ولكن 23% منهم فقط استخدموه � ا�شهر 

الستة ا�اضية.  أشار ا�ستط�ع أيضاً إÍ أن 17% فقط 

من ا�ستهلك� � ا�نطقة (مقارنةً بـ11% ع� مستوى 

العاÝ) استخدموا الواقع ا�ف®اË� ïرسة ا�لعاب أو 

مشاهدة فيلم، و16% منهم (مقارنةً بـ9% عا�ياً) 

للتفاعل مع ع�مة تجارية يعرفونها من قبل، و%14 

(مقارنةً بـ8% عا�ياً) دخلوا عاÝَ الواقع ا�ف®اï لل�اء 

أو مشاهدة حفل موسيقي.

 
أظهر ا�ستهلكون � ال�ق ا�وسط أيضاً اهتËماً أك

بروبوتات الدردشة (57% مقارنةً بـ44% عا�ياً)، 

وحرصوا ع� استخدامها للحصول ع� معلومات عن 

ا�نتجات. واهتم أكÃ من 40% منهم بوظائف روبوتات 

الدردشة ا�خرى، مثل خدمة العم�ء التي يقدمها بائعو 

التجزئة، والتنبيهات والتحديثات الخاصة با�نتجات، 

والعروض ا�خصّصة.
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2.4
ا�ستعداد �نفاق ا�زيد من ا�ال للحصول ع� 

منتجات مستدامة ومحلية 

أكّد ا�صدار السادس من ا�ستط�ع العا�ي �راء ا�ستهلك� نتائج ا�ستط�عات السابقة، إذ بّ� أن قرارات ال�اء � ا�نطقة 

تأثرت بشكل متزايد بهواجس متعلقة با�ستدامة. فقد أعلن أكÃ من 20% من ا�ستهلك� � ا�نطقة عن استعدادهم لدفع 

زيادة ت®اوح ب� 11% و20% عن السعر ا�توسط مقابل الحصول ع� سلعة منتَجة محلياً. كË أعلن 20% من ا�ستهلك� � 

ا�نطقة و15% من ا�ستهلك� ع� مستوى العاÝ عن استعدادهم لدفع هذه الزيادة ل�اء منتجات ذات بصمة كربونية 

ك̈ة تعتمد مËرسات أخ�قية، كدعم حقوق ا�نسان أو العزوف عن إجراء التجارب ع� الحيوانات. �  منخفضة، أو تنتجها 

السياق نفسه، أشار 16% من ا�ستهلك� إÍ استعدادهم لدفع أكÃ من 30% من السعر ا�توسط للحصول ع� منتج 

ك̈ة تتبنّى مËرسات أخ�قية، و12% منهم ل�اء منتج من مصادر معروفة وشفّافة. مخصّص، و14% منهم ل�اء ا�نتج من 

2.5
ميل ملحوظ ل�ش®اك � الخدمات 

ترافق êو التجارة ا�لك®ونية والبنية التحتية القوية للمدفوعات الرقمية � ا�نطقة مع ارتفاع كب£ � êوذج ا�ش®اك � 

السلع والخدمات. وقد êا هذا ا�تجاه بشكل خاص إباّن جائحة كورونا، حيث زادت ا�ش®اكات � كلّ من ا�مارات العربية 

ا�تحدة ومå وا�ملكة العربية السعودية التي تتمتع بأسواق تجارة إلك®ونية قوية.  

كشف استط�عنا أن 32% من ا�ستهلك� � ا�نطقة (وهي نسبة أع� بكث£ من 17% ا�سجّلة ع� مستوى العاÝ) يش®كون 

� خدمات توصيل البقالة ا�نزلية، مثل صناديق الفواكه والخ÷وات والوجبات الجاهزة. أما مستح÷ات التجميل، 

وا�كمّ�ت الغذائية، والشاي والقهوة، ومستلزمات التنظيف، ومنتجات العناية الشخصية، وخدمات ا��بس، وتطبيقات 

اللياقة البدنية ع
 ا�ن®نت، فيش®يها حالياً أكÃ من 20% من ا�ستهلك� � ا�نطقة باستخدام خدمات ا�ش®اك. 
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ما هي ا�نتجات/الخدمات التي تش®يها حالياً باستخدام خدمة ا�ش®اك؟

مش®كون حالياً
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وتعني ا�ش®اكات بنظر أكÃ من 50% من ا�ستهلك� ا�قليمي� والعا�ي� راحةً أك
 من حيث التكلفة، � ح� قال أكÃ من 40% منهم إنها øكنهم من تجربة منتجات جديدة، وتخصيص 

 Íاش®اكاتهم بعد انقضاء حاجتهم إ (Ýمقارنة بـ39% ع� مستوى العا) ط حياتهم. من جهة أخرى، ألغى 43% من ا�ستهلك� � ا�نطقةêمش®ياتهم، والحفاظ ع� اتساق عاداتهم اليومية و

ا�نتج، وألغاها أكÃ من 30% إذ وجدوها متفاوتة الجودة ومكلفة، مع تزايد الرسوم بشكل غ£ متوقع. يش®ك ا�ستهلكون � الخليج أيضاً � ا�توسط � ث�ث خدمات لبث الفيديو حسب 

الطلب، مثل "نتفليكس" و"أمازون برايم" و"يوتيوب برØيوم"، ويحلوّن بذلك � ا�رتبة الثانية بعد الو�يات ا�تحدة التي سجّلت 4.7 اش®اكات � ا�توسط للفرد، بحسب تقرير عرب نيوز.

�اذا تستخدم أو تخطط �ستخدام اش®اكات ا�نتجات/الخدمات؟

https://www.arabnews.com/node/2230761/media
https://www.arabnews.com/node/2230761/media


التوجّهات ا�ستقبلية3



ا̈ء السلع الفاخرة  ا�ساسيات أولوية، وحذرٌ حيال 

ساهم ارتفاع ا�سعار وتعطلّ س�سل التوريد والضغوط ا�الية ا�خرى � تغي£ عادات ا�ستهلك�. وقد أظهر 

ا�صدار الخامس من ا�ستط�ع العا�ي �راء ا�ستهلك� أن 45% من اُ�ستطلَع� أنفقوا أقل ع� ا�نتجات 

الفاخرة وا�نتجات التي تحمل توقيع ا�صمّم�. 

من جهته، بّ� ا�صدار السادس من ا�ستط�ع أن ا�ستهلك� أكÃ استعداداً لîنفاق ع� ا�ساسيات، حيث كشف 

قرابة 61% من اُ�ستطلَع� عن استعدادهم �نفاق ا�زيد من ا�ال ع� البقالة (مقارنة بـ47% � ا�صدار 

الخامس)، مقابل 53% ممّن سينفقون ع� ا�زياء (مقارنة بـ40% � ا�صدار السابق)، و49% ع� ا�لك®ونيات 

ا�سته�كية (مقارنة بـ36%). وكشف نحو 31% من اُ�ستطلَع� أنهم سينفقون أقلّ ع� ا�نتجات الفاخرة، و

30% ع� ا�زياء من توقيع ا�صمّم�. 

 Ãع� البقالة، وأك Ãسينفقون أك åمن 60% من ا�ستهلك� � ا�مارات العربية ا�تحدة وم Ãتبّ� أن أك Ëك

من 50% ع� ا�زياء. أما � ا�ملكة العربية السعودية، فسينفق 50% أكÃ ع� البقالة و45% ع� ا�زياء. و� 

ا�حصّلة، فإن أكÃ من 30% من ا�ستهلك� � ا�ملكة العربية السعودية ومå و أكÃ من 20% من ا�ستهلك� 

� ا�مارات العربية ا�تحدة سينفقون أقل ع� ا�نتجات وا��بس الفاخرة أو التي تحمل توقيع ا�صمّم�.

 
ال�اء من ا�تاجر مقابل ال�اء ع
ا�ن®نت: أفضل ما � العا��

كشف ا�صدار السادس من ا�ستط�ع العا�ي �راء 

ا�ستهلك� أن نصف من شملهم ا�ستط�ع ينوون زيادة 

إنفاقهم ع
 ا�ن®نت وا�ستمرار � التسوّق � ا�تاجر 

خ�ل ا�شهر الستة ا�قبلة. 

ويتمسّك ا�ستهلكون � ا�نطقة بالراحة التي يتيحها لهم 

ال�اء ع
 ا�ن®نت والثقة التي يوفرّها لهم ال�اء � 

ا�تجر. فهم يريدون الحصول ع� أفضل ما � العا�� - 

التجربة الغامرة للتسوّق الفعÜ، با�ضافة إÍ راحة ال�اء 

ع
 ا�ن®نت، وهم يستخدمون التقنيات الرقمية بشكل 

ا̈ء مدروسة.  متزايد للقيام بعملية 
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بالتفك£ � إنفاقك خ�ل ا�شهر الستة ا�قبلة، وبقدر استطاعتك، يرجى وصف توقعاتك بشأن ا�نفاق ع
 الفئات التالية:
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زيادة ا�نفاق ع� السفر نتيجةً �هتËم ا�ستهلك� � 
ال�ق ا�وسط بالتجارب ا�متعة 

أشار تقرير ا�نظمة السياحة العا�ية التابعة لûمم ا�تحدة إÍ أن الطلب ع� السفر ا�حÜ وا�قليمي سيظل قوياً � 

ا�نطقة، وسيساعد القطاع � التعا� ع� نطاق أوسع. 

وكشف ا�صدار السادس أن 69% من اُ�ستطلَع� � ال�ق ا�وسط ينوون السفر إÍ وُجهة جديدة � الخارج، وبذلك 

 Íيتجاوزون نظراءهم العا�ي� (44%)، ومن ا�رجّح أيضاً أن يقوموا برح�ت داخلية (59% مقارنةً بـ47% عا�ياً). إضافة إ

ذلك، فاحتËل قيامهم برح�ت أطول ولكن بوت£ة أقل أع� (51% مقارنةً بـ33% عا�ياً)، وأيضاً برح�ت قص£ة إÍ وجهاتٍ 

متكرّرة (62% مقارنةً بـ48% عا�ياً).

ومن ب� أهم دوافع السفر، ا�نغËس � الثقافة والطعام ا�حليّْ� (50%)، وا�ستمتاع بالتسوّق � ا�طار (45%)، وقضاء 

عطلة ا�ح�م (43%)، وتناول الطعام � ا�طاعم الراقية (%40). 
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بناءً ع� خطة سفرك الدولية، أي مË يÜ تخطط �نفاق ا�ال عليه؟
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أبرز الخ�صات



أشار ا�صدار السادس
من ا�ستط�ع العا�ي �راء 

ا�ستهلك� عن وجود جيل من 
 Ýا�ستهلك� ا�نفتح� ع� العا

ا�ادي-الرقمي الهج�، مستعدين 
 Ýغتنام الفرص التي يقدمها هذا العا�

الجديد والجريء، الذي يجمع ب� 
ا�تجر الفعÜ وا�نصّات ا�لك®ونية. 

تتوافر أيضاً فرصة كب£ة أمام الع�مات التجارية للتفاعل 

مع العم�ء وتوسيع آفاق رحلة ال�اء، من خ�ل إثبات 

الكفاءة التشغيلية وتعزيز و�ء العم�ء وا�يزة التنافسية.

و� بد ل�كات البيع بالتجزئة من توسيع نطاق عروضها 

 ،ïا�ن®نت، واغتنام فرص جديدة � الفضاء ا�ف®ا 
ع

ع
 دمج هذا الواقع � عروضها. 

كË يتعّ� ع� ال�كات تعزيز التجربة الشخصية 

للمستهلك� داخل ا�تجر، ودمج ا�ستدامة أيضاً � 

عملياتها التجارية لجذب متسوّق أكÃ وعياً بالبيئة. 
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نبذة عن ا�ستط�ع 

شمل ا�ستط�ع العا�ي هذا العام 8975 مستهلكاً � 25 دولة ومنطقة، منهم 792 مشاركاً مُستطلعاً � منطقة ال�ق ا�وسط.

تشمل نتائج منطقة ال�ق ا�وسط � هذا ا�صدار السادس إجابات من 642 مستهلكاً � مå، وا�ملكة العربية السعودية، وا�مارات العربية ا�تحدة، حيث تُقسم ا�جابات ب� 55% ذكور و

45% إناث. وتندرج نسبة 79% من اُ�ستطلَع� ضمن الفئة العمرية 18-41 عاماً، و57% من اُ�ستطلّع� ينتمون إÍ جيل ا�لفية وينتمي 22% منهم إÍ الجيل "زد"، ما يعكس الخصائص 

الدØوغرافية اليافعة � ا�نطقة، با�ضافة إÍ أن 77% هم موظف�. 

 Íيش£ هذا التقرير إ

نتائج منطقة ال�ق 

ا�وسط ل�ستط�عات 

التالية:



تواصلوا معنا
� حال كنتم ترغبون � معرفة ا�زيد،

Óيرُجى زيارة ا�وقع ا�لك®و
www.pwc.com/me أو التواصل معنا

نورما تقي 
¨يكة وقائدة قسم ا�سواق ا�سته�كية

ك̈ة § دبليو ¦ ال�ق ا�وسط
norma.taki@pwc.com

روي هينتز
¨يك � قسم ا�سواق ا�سته�كية
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roy.hintze@pwc.com

عËد مطر
¨يك، قائد قسم خدمات الصفقات
ك̈ة § دبليو ¦ ال�ق ا�وسط

imad.matar@pwc.com

مي أيوب
¨يكة � قسم ا�سواق ا�سته�كية
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